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Technik ekonomista to zawdd uniwersalny i bardzo popularny.

Ksztatcenie odbywa sie w dwadch kwalifikacjach:

= EKA.04 - Prowadzenie dokumentacji w jednostce organizacyjnej
= EKA.O05 - Prowadzenie spraw kadrowo-ptacowych i gospodarki finansowej

jednostek organizacyjnych.

Przygotowuje do wykonywania pracy biurowej i prowadzenia wtasnej firmy.
Zajecia praktyczne prowadzone sg z wykorzystaniem oprogramowania pakietu Insert
GT (Subiekt, Rachmistrz, Gratyfikant etc.) oraz programu Ptatnik.

Technik ekonomista bedzie przygotowany do wykonywania nastepujgcych
zadan zawodowych:
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stosowania przepisOw prawa w prowadzeniu dziatalnosci;
prowadzenia dokumentacji biurowej i magazynowe;j;
prowadzenia dokumentacji procesu sprzedazy;

gospodarowania rzeczowymi sktadnikami majatku;
sporzadzania biznesplanu;

prowadzenia rekrutacji i selekcjonowania kandydatéw do pracy;
sporzadzania dokumentacji kadrowej;

prowadzenia spraw zwigzanych ze swiadczeniami socjalnymi;
rozliczania wynagrodzen i sktadek pobieranych przez ZUS;
prowadzenia analizy zatrudnienia i wynagrodzen;

prowadzenie ewidencji podatkowych i rozliczer podatkowych;
prowadzenia rozliczen finansowych z kontrahentami i bankami.



TECHNIK RACHUNKOWOSCI

PRZEDMIOTY ROZSZERZONE:
J. ANGIELSKI, GEOGRAFIA

(Jeden przedmiot do wyboru)

Jezeli chcesz sta¢ sie czarodziejem w sSwiecie finanséw, to zawdd technika
rachunkowosci jest dla Ciebie.

Ksztatcenie odbywa sie w dwadch kwalifikacjach:

= EKA.O5 - Prowadzenie spraw kadrowo-ptacowych i gospodarki finansowej
jednostek organizacyjnych.

= EKA.07 - Prowadzenie rachunkowosci

Typowe miejsca pracy to: dziaty finansowe w rdéznych podmiotach gospodarczych:
bankach, instytucjach ubezpieczeniowych, urzedach skarbowych, urzedach
administracji panstwowej, prywatnych firmach, biurach rachunkowych.

Technik rachunkowosci pracuje w biurze wykorzystujgc specjalistyczne programy
komputerowe oraz inny sprzet biurowy. Zajecia praktyczne prowadzone sg
z wykorzystaniem oprogramowania pakietu Insert GT (Subiekt, Rachmistrz,
Gratyfikant, Rewizor etc.) oraz programu Ptatnik.

Technik rachunkowosci bedzie przygotowany do wykonywania nastepujgcych zadan
zawodowych:

prowadzenia rekrutacji i selekcjonowania kandydatéw do pracy;
sporzadzania dokumentacji kadrowej;

prowadzenia spraw zwigzanych ze $wiadczeniami socjalnymi;
rozliczania wynagrodzen i sktadek pobieranych przez ZUS;
prowadzenia analizy zatrudnienia i wynagrodzen;

prowadzenie ewidencji podatkowych 1 rozliczen podatkowych;
prowadzenia rozliczen finansowych z kontrahentami i bankami;
organizowana rachunkowosci jednostek;

ewidencjonowania operacji gospodarczych;

przeprowadzania inwentaryzacji i rozliczania jej wynikow;
wyceniania sktadnikéw aktywdéw 1 pasywow;

ustalania wyniku finansowego;

sporzadzania sprawozdan finansowych;

prowadzenia analizy finansowe;.
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TECHNIK REKLAMY

PRZEDMIOTY ROZSZERZONE:
J. ANGIELSKI, INFORMATYKA

(Jeden przedmiot do wyboru)

Jezeli w zyciu kierujesz sie pasjg, jestes spostrzegawczy i kreatywny, postaw na technika
reklamy - zawdd z przysztoscia. Praca w reklamie jest pracg ciekawg, twodrczg,
stwarzajgcq wcigz nowe wyzwania.

Ksztatcenie odbywa sie w dwaéch kwalifikacjach:

= PGF.07 - Wykonywanie przekazu reklamowego
= PGF.08 - Zarzgdzanie kampanig reklamowa.

Typowe miejsca pracy to: agencje reklamowe, agencje public relations, studia
graficzne, biura ogloszen, dziaty promocji i marketingu réznych firm, agencje
ds. kontaktéw z prasg i ksztattowania opinii publicznej, wtasna firma.

Zajecia praktyczne prowadzone s3 z wykorzystaniem licencjonowanego
oprogramowania pakietu Adobe (lllustrator, InDesign, Photoshop etc.)

Technik reklamy bedzie przygotowany do wykonywania nastepujacych zadan
zawodowych:

przygotowania elementdw strategii reklamowej;
przygotowania elementédw kreacji reklamowej;
produkcji reklamy;

planowania kampanii reklamowe;;
organizowania sprzedazy reklamowej;
realizowania kampanii reklamowej;

badania przekazu reklamowego.
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